Marketing w turystyce i sporcie
Studia podyplomowe
Organizacja nauki:
Studia podyplomowe trwają 2 semestry w wymiarze 220 godzin. Zajęcia realizowane są w formie 2 – 3 dniowych zjazdów raz lub dwa razy w miesiącu (piątek w godzinach 15.30 – 20.30, sobota 8.15 – 20.30, niedziela 8.15 – 15.30) w siedzibie Wyższej Szkoły Kupieckiej przy ul. Pojezierskiej 97b w Łodzi. 

Wymagane dokumenty:
· podanie kandydata

· 2 zdjęcia legitymacyjne

· ksero dowodu osobistego

· ksero dyplomu ukończenia studiów wyższych.
Opłaty za studia podyplomowe:
· wpisowe (po potwierdzeniu uruchomienia kierunku) 100 zł

· opłata semestralna 1500 zł lub miesięczna 300 zł wnoszone po podpisaniu umowy                   z Uczelnią.
Sylwetka absolwenta
Studenci studiów podyplomowych z zakresu marketingu w turystyce i sporcie przyswajają sobie podstawy teoretyczne z zakresu marketingu usług turystycznych oraz zyskują umiejętność wykorzystania ich w praktyce. Absolwenci potrafią przeanalizować sytuację, w której znajduje się firma świadcząca usługi turystyczne i sportowe, przeprowadzić badania jej otoczenia, prowadzić i zarządzać w nowoczesny sposób marketingiem.
Studentów przygotowuje się do opracowania, wdrażania i kontroli strategii marketingowych we wszystkich sektorach przemysłu turystycznego i sportu. Absolwenci studiów mogą znaleźć zatrudnienie na stanowiskach operacyjnych, menedżerskich lub analitycznych tych przedsiębiorstw.
Absolwenci potrafią również zarządzać własna firmą turystyczną w zgodzie z wymaganiami stawianymi przed przedsiębiorstwami w Unii Europejskiej. Absolwenci znajdują zatrudnienie w następujących sektorach przemysłu turystycznego:

· sektor bazy noclegowej

· sektor atrakcji

· sektor transportowy

· organizatorzy turystyki
· organizacja w miejscach odwiedzanych.

Absolwenci są przygotowani do pracy na stanowiskach menedżerskich w centrach fitness, agencjach marketingu sportowego, przy organizacji widowisk sportowych, w obiektach sportowych, w kancelariach licencjonowanych menedżerów sportowych zarządzających karierą sportowców, w klubach sportowych i ośrodkach sportu i rekreacji w zakresie doradztwa zarządzania oraz tworzenia strategii rozwoju klubu (w tym dotyczących sportu inwalidzkiego), przemyśle i handlu urządzeniami sportowymi, wydziałach sportu administracji rządowej i w samorządzie lokalnym, redakcjach sportowych, międzynarodowych federacjach sportowych, jako osoby odpowiedzialne za organizację imprez sportowych, wreszcie we własnych firmach sportowych. 
Program studiów podyplomowych

Marketing w turystyce i sporcie

1. Podstawy zarządzania;
2. Podstawy marketingu usług;
3. Charakterystyka usług turystycznych;
4. Charakterystyka poszczególnych sektorów turystycznych;
5. Marketing mix w turystyce ;
6. Planowanie marketingowe w przedsiębiorstwie turystycznym;
7. Badania marketingowe w turystyce;
8. Wykorzystanie technologii informacyjnej w turystyce;
9. Zarządzanie i marketing relacji z turystyką;
10. Marketing wewnętrzny w przedsiębiorstwie turystycznym;
11. Marketingowa koncepcja jakości usług turystycznych;
12. Planowanie przedsiębiorstwa, pakietu usługowego i usługi turystycznej;
13. Regionalne aspekty rozwoju turystyki.
14. Zarządzanie marketingowe w sporcie
15. Marketing usług ze szczególnym uwzględnieniem usług sportowych

16. Marketing mix w usługach sportowych

17. Promowanie sportu

18. Merchandising promocyjny i publicity

19. Planowanie produktów sportowych, ich rozwój i sprzedaż
20. Badania marketingowe w sporcie

21. Technologia informacyjna w sporcie

22. Widowisko sportowe jako produkt marketingowy

23. Sponsoring sportowy

24. Turystyka sportowa i jej atrakcje

25. Plan marketingowy w organizacji sportowej

